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TUUfS Jt/f Katia, ani Ctltbmtitn, f99! 1991 1.

TEXTE JULIE ANDRÉ

À mille lieues des mastodontes du secteur, une poignée de
marques de cosmétiques s'amuse à bousculer les codes en
vigueur, quitte à prendre des risques. Oubliés la rigueur et le
classicisme des marques de maman, place au fun. Au vrai !
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O Z ,
KmtM candie / bougie partait

L as des éternels flaconnages ultra white et autres formules sian
dardisees et ennuyeuses qui pullulent dans nos salles de bain ,
quèlques griffes mettent a mal les references imposées, ces der-

nieres annees, par les géants du luxe Si la tendance dominante est à la
simplicité et aux tons sentiments (les marques eco citoyennes explosent),
quèlques téméraires font leur revolution et s'amusent, pour notre plus grand
plaisir Comme leur légitimité n'est plus à prouver ils osent Enfin ' Un
exemple ? Alors qu'a l'aube des années 2000, l'heure est aux senteurs pures
ct a la fraicheur, Comme des Garçons imaginait déjà, pour accompagner
ses collections de prêt a-porter, un univers olfactif déroutant et unique Des
fragrances parfois dérangeantes - logees dans des flacons signes du génial
Marc Atlan - donnent a chaque fois a celui qui les porte I impression d ètre
différent Des mix sombres et contradictoires - des notes de resines, dc
plastiques, d epices, de metal, de cuir, etc - rappelant plus ou moins sub
tilement l'ambiance des vieilles eglises, des cabinets de dentistes et autres
parking goudronnes Etrange certes, maîs totalement addictif À la maniere
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formule M/Mat Rjrrda

MADE IN F/MM

VENTE
PAR LES OtPOS ^ "
AGRÉÉS I

mfm***1
12

1, 14. Kiehl's En phi* d etre design les nouveautes dt hiuthentique pharmacie new yorkatse fondée en
1851 ont du iceur ' WU % des pt afas nets de I enseigne réalises sut chaque produit customises par I at tete Jeff
Kvans - seront verses a lîle Koorts Family Im>titute ime initiative laitue par I International Centre for MisMg
and Fxploited CMdren (ICMEC) wwwkiehlscom
2, Baxter Of California Pionnière aux USA en matière de soins pour hommes la mai epte créée
en 1 965 par le gourou de la publicite Baxter Pmlev repond aux attentes de ces messieurs Desformules légères
hébergée:, pour la plupart dans des flaitimw^ bleus virtk marques d un gnjfon I emblème de la marque
\wwbaxterojcahfornM cam
3, 9, 17/ByredO parfums & M/Mînk Qwnd le porteur suédois Ben Gorham rencontre
les créateurs M/M Paris ds donnait naissance cette saison a utœ surprenantefragrance dont k ccuat est compose
d encens st de notes dejeuill&s depatihouli de miel de girofle tt d ambre wv. wbyredauim
4, 6. LG Labo Au programme de la petite marque qui monte des parfums iintscxes des féminins et
mêms un parfum pour bebe tous fabriques a partit d un ingrédient central en provenant direct de Grasse

5. LOS ChOChOtteS Sian depart laChoclwtte était me compresse de graines de lm servant de
bouillotte et dc support aux huiles essentielles elle est devenue depuis la premiere marque depatakmesttherapie en
piovenance directe de Rodez wwwltschochottes com.

d un Marcel Duchamp ouvrant, en 1917, de nouvelles portes a I art contem
poram avec son célèbre Urinoir, Rci Kawakubo rmgardisait elle aussi d un
coup d un seul les sacro saintes eaux légères en vigueur sur le marche Un
parti pris a contre courant des tendances du moment, bientôt bouscule par
la tendance torride du porno chic Entre les campagnes de Dior, Dolce &
Gabbana Calvin Klein et la premiere fragrance de Tom Ford pour Gucci-
shoote par Ter r y Richardson fin dcs annees 1990 entre I entrecuisse huile
d une demoiselle - les marques flirtent sciemment avec la pornographie, ris
quant au passage dc perdre leur plus classique clientele Maîs au delà même
du coup de pokei commercial et strategique, cette communication trans
gressive presque militante (entre pratiques sado maso, fétichisme et homo
sexualité) ne reflétait elle pas, aussi, I image de ces nouvelles figures a la tete
des plus prestigieuses maisons de luxe ?

L ongtemps domine par des bonshommes en blouse blanche perches
sur leur colline suisse les nouvelles stars du secteur s appellent en
effet Tom Ford (encore lui '), Al arc Jacobs, ou encore I inclas

sable Youcef Nabi Le charismatique president de Lancome International
sorte d ovni inclassable et ambigu, impose sa silhouette androgyne a tete de
I une des plus célèbres marques de beaute Impensable voila vingt ans Son
directeur artistique Aaron de Mey, séduit lui aussi par son allure et son anti
conformisme Le make up artiste neo zelandais - physique d adolescent et
longueurs peroxydees - fait souffler sur les fards de la maison un vent auda
cieux La faute aux sons folk, rock et punk qu il ecoute en boucle, assurément
On est bien lom des tristes pharmaciens grisonnants ou des riches héritières
autrefois leaders du marche De son cote, I ex basketteur Ben Gorham
devcnule createur des parfums By redo- séduit tout autant par ses fragrances
que grace a i>a jolie gueule d ange et ses nombreux tatouages Une marque
qui n hésite d ailleurs pas a s associer, cette saison, aux créateurs M/M Paris
(alias Michael Amzalag et Mathias Augustyniak) donnant naissance a une
eau de parfum largement inspirée de I odeur de I encre, régressive a souhait
Une fragrance évoquée aussi en images a travers les photographies peintur
lurees de Inez Van Lamsweerde et Vinoodh Matadm qui n hésitent pas a
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bousculer I imagerie traditionnelle dominante dans la parfumerie Finis

les modeles sans âme ' Derrière ses aplats de couleur, le duo transcende les

visages et révèle une émotion et une fragilite bien rare dans les magazines

U ne communication choc en adéquation avec des produits hyper
carrosses La marque Les Chochottes (comme son nom ne I in

dique pas, elle est destinée aux hommes) héberge ainsi ses for

mules de grand meie dans des etuis volontiers désuets, presque poussiéreux,

a I image des fioles d apothicaires de Hopi Botamcals et des cartons sengra

phies de LuLu Organics quand I enseigne Cousu de Fil Blanc empapillote

façon pochette surprise ses savons artisanaux fièrement labélises made in
France Longtemps cachée I etiquette fait ici son gl and retour On oublie
donc les emballages impersonnels et aseptises, au profit d une signaletique

beaucoup plus affirmée Apres des collaborations avec KAWS ou Pharell

Williams Kieht s orne par exemple ses incontournables Ciemes de Corps
des lulipes hautes en couleur de JeffKoons (issues de sa serie Célébration ),
tandis que I e Labo prend soin lui d inscrire votre nom sur I etiquette de

ses flacons Charmant La marque cree en 2006 par deux anciens de chez
I Oreal défend envers et contre tous la resistance olfactive et la spontanéité,

a mille lieux des parfums standardises et fabriques en quantites industrielles

Exit donc la globalisation Une philosophie de jo)eux rebelles partagée par

aussi par Juliette nas a Gun, et ses intitules de prime abord provocateurs

/ ady Vengance Caîartnty J et récemment Not a Perfmne ou CB / Hâte Perfume

de Christopher Brosius qui lutte contre le comme tout le monde Vous

êtes ecolo ? Foncez donc sur les produits Absolution et leur packaging arty,

dessines a la mam a I encre vegetale Récompensée d'un Wallpaper Design

Awards, la marque prouve que Ic bio peut etre scxy Dans le genre culotte

on aime enfin les motifs black & white du make up Topshop (dcs poids et
des rayures c.a change) lei créations dorigine naturelle signees Olivia
Giacobetti pour Honore des Pre;> glissées dans d authentiques cofFee cup

façon Starbuck et U pommade Tattoo Brite - un soin pour les durs au cceur
tendre qui garantit une protection optimum aux tatouages En un mot ILI
au Blast, on aime les marques qui se lâchent '

8, 15. COUSU d6 f ll Blanc i/r*. marque a decouirir durgence ^rcee par la formulatnce Carole

Dichawpt et la designer Caroline Burzynski Delloye Deux amoureuses du bet ouvrage passionnées de savon a

I mitaine de ces surprise* pures végétales sans colorant m paraben et non testées sur les animaux

H ii'» Lousudejiiblai L mm

10. BelmaCZ : / a créatrice de bijoux julia Wuggentturg* tenture vers un nouveau territoire avec ces (joie

LipC-loss qui contiennent des feuilles d orientables wwwbeltnaczccm

11, 12. Honoré des Prés Des eaux de parfums biologiques lesfameux I Love les carottes

LoveCow et VampaNY présentes dans des gobelets take away vraiment pas comme les autres

13. Topshop La ligne dc maquillage crceeparla make up artistHannah Murray dmse sa gamme de

produits en aeux lignes les basiques et les éphémères Toits emballes dans des packaging, funiy et vendus a des
pn\ abordables \vwwtopJiopi,om

16. Comme d6S garçons AI image de-, parfum* crées par ReiKanaLubo ledenuerm Won
dernvvd ne déroge pas a la regle Lin ilixir mixte déconcertant mire évocations de bois poivre de Madagascar

(.rstalon javancl et santal uwwcomme des garçons com

18. Uslu Airlines w griffe proposedes vernis aux Couleur, originales pensées comme dei destinations

aux ioukitrs aux noms daeroports Et pour remédier a la crise elle cree k venus ONE flamme laeroport

Qneptisu dcs Iles Salomon) vert comme le dollar et vendu aife son billet wwwitfluairlme*. com

niiwhciwredesprescom


