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BEYOND BEAUTY
ANNONCE LES TENDANCES

Les jeunes marques ont rendez-vous, du 12 au 15 septembre,

a Paris Porte de Versailles. Les candidats aux Beauty Challenger

Awards donnent le ton.
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Le naturel a toujours la cote
et les nouvelles marques suivent
presque toutes le mouwvement. Les
cosmétiques natureks ou certifiés
veulent aujourd’hui se rapprocher
des produits traditionnels tout en
restant sgreens, «Les produils fvo-
luent clairement vers des lextures plus
traanillées et des parfums soignés-, sou-
ligne Valérie Vanier, directrice des
rauty Challenger Awards. Déja
remarquée, Sentara est de retour
sur le salon avec son concept issu
de la phytocosmétologie naturelle,
La créatrice de la marque, Mayia
Alleame, privilégie la sensorialité
et le plaisir d'udlisation. Hom-
mage i la pomme, Pomone mise
sur des soins «authentiques, nafurels
et intégrant les derieres nowwveadés
de la saence-, explique Florence
Sellin, sa fondatrice. Enfin, Arta-
lep décline le raditonnel savon
d’Alep sur toute une gamme,
Tradition et naturalité contrastent
avec «l'armée de produits beavcoup
plus lechniquess, signale Valérie
Vanier. La société JolieMD amorce
la tendance avec une ligne de
soins made in Beverly Hills, baptisée
Metamorphaosis et kancée par des
chirurgiens esthétiques,

Le naturel mise
sur la tradition
et le pouvoir des
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Rive et paésie soat
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Le noir et blance est une ten-
dance plutor nouvelle. Dans la
meéme veine qu’Absolution, la
marque de soins unisexes lau-
réate d'un prix 'année demiére,
des décors graphiques oment les
packagings. La ligne de soins ant-
age lancée par Gazelli mise autant
sur son graphisme que sur des
formules & base d'huile blanche
de Naftalan et d'ingrédients en
provenance d'Azerbaidjan. Sur
ses emballages, des illustrations en
noir et blanc évoquent des scénes
de la vie quotidienne azérie ou
s'inspirent d'étofles de la région.
Une fagon d'introduire de la poé-
sie, puisque sgazells estune forme
de poéme caucasien.

Pour le maquillage, le noir et
blanc est également de mise, La
marque japonaise Brillage afli-
che une certaine nigueur dans ses
packagings pour micux mettre en
valeur les formules. Coé frangais,
Suxdio 78 Paris prone un makeup

natrel mais touw-

Jours ghamour. Cela
' se traduit par des
décors facon des-
sins a4 I'encre de
Chine, présentant
des visages et des
végétaux stylisés,

Gardez le sourire avec Mambiance BD

de Demons & Angels ou le packaging
coloré d'Happy Cosmetics (ci-dessoss).
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ANNONCE LA COULEUR
Retour & l'optimisme. «Les
concepls sont plus joyeux ef on e
de plus en plus de coulewrs, annonce
Valérie Vanier, Demons & Angels
adopte un parti résolument gra-
phique avec le dessin
d’un  ceeur ¢
orné d'ailes
dange ctd'une
queue de dia
ble surmontée
de deux roses,
Une inspiration
tatouage de bikers
pour une ligne s —
de soins visage
décomplexée, i destination d'une
clientéle jeune. Happy Cosmetics
est plus sobre, mais tout est dans
le nom. Les couleurs s'affichent
en pointllé et les noms, & 'image
de L bougie Sunny Holiday's, évo-
quent la légereté et la fantaisie.
Tout juste lancée en France, la
marque néo-zclandaise Snowberry
misc clle aussi sur la couleur, avec
des packagings illustrés par Rob
Ryan metant en wvant des siwneétes
en lien avec sa philosophie,

En savolr + : www.beyondbeautyparis.com
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