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RENCONTRES

Une édition
{res verte

La cinquiéme édition du salon de la bequts
s'est tenue d Paris Villepinte du 17 aw 4 octobre
dernier. Elle s'est distinguée par une forte
presence des marques de spa émergentes et
des marques bio. Compte rendu des tendances
phares avet un focus sur le Lab,
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Le bio confirme sa présence

N 2008, wingt-cing secié-
Eté;bic»et naturelles expo-

saient & Beyond Beauty
Cette année, an an dénombsait
pas meins de soixante-dic. [a
Lalen T ﬁ'il:ndl:.'ol:lﬂﬂlp.-_ une
place de plus en plus grande
sur le salan, reflet de son impor-
tance croissante sur b rnanche,
Pour se mettre au diapason de
cette tendance, les organisa-
teurs ent choisi de créer un
espace dédis, ke Natural Bio Cog-
maeting, possidant une iden-
tté visuelle propre : moguetts
werte, bambous, logos spéci-
figues... Les margues leaders
telles que Melvita ou Phyt's v
ciitoyaient Jes petites novvelles,
offrant ainsi un large panel
W visitewrs.
Les margues hio ow naturelles
axposées dans les autres og-
paces du salon étalent éggple-
ment repérables grice & des
pastilles vertes pasées davant
les stands concernés. Une d4-
marche complétée par un guids

regrovpant les différents expo-
sants bio ou naturels, ainsi que
par le programme des quinze
conférencez sCosen‘éthigues
autour de la thématique hio. Dif-
Bérenites dispositions qui annon-
cent le Natural Beaury Sumrmit,
atganisd par Beyond Besuly en

partenariat aves Organic Moni-
tor, et qui aura lien du 29 no-
warnbre aw 1" dicemie.

Caté produits, le zeul argurnent
g Bio et du naturel ne fait plus
racedie Corinme Paulet, codimar-
trice de Thémis, l'expligua :
shvatre public est ke mime que celd

de la cesmitique traditiannelle -3 &
un disgré J'exigencs identique, Ov 7
st peemible oz five des produits qui
SHent d la fois bio et sophistigusss,
Un souci de qualité associé &
une enwie da se démarquer par
des positicnnements inddits :
um design minéral pour les

f » Trouver un concept différenciant
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